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1.1 A marca
A marca O SINICON - Sindicato Nacional 

da Indústria da Construção Pesada - 

Infraestrutura é a mais antiga 

organização que representa, em caráter 

nacional, as empresas do setor da 

construção pesada. A marca SINICON 

simboliza força, estabilidade e 

representação institucional robusta, 

alinhada ao desenvolvimento e à 

modernização do setor.



1.2 Principais 
características 
da marca

Modularidade:

O design da marca é composto por 

formas modulares que remetem à 

engenharia e infraestrutura.

Força Visual:

As cores profundas e o contraste entre 
os tons de azul destacam a seriedade e 
a representatividade do SINICON.

Impacto

Utilizamos de uma 

fonte que pudesse não 

só chamar a atenção 

mas trazer força e 

transparência para a 

marca.

Simetria:

Formas angulares e bem alinhadas 

representam ordem, planejamento 

e organização, essenciais no setor 

da construção.



Conceito: Formas angulares e 
simétricas transmitem força, 
estabilidade e organização.

Modernização: Design simplificado e 
bem definido, com aspecto clean e 
corporativo.

Força e Desenvolvimento: Remete a 
estruturas sólidas e bem planejadas, 
refletindo o papel do setor na 
construção das bases do país.

1.3 Conceito da marca



Missão: Defender os interesses das empresas 
do setor da construção pesada em prol do 
bem-estar da sociedade e representar as 
empresas nas relações intersindicais do 
trabalho.

Visão: Ser reconhecido como o mais 
representativo interlocutor do setor da 
construção pesada.

Valores: Ética, transparência, responsabilidade 
socioambiental, segurança e saúde do 
trabalhador.

1.4 Missão, Visão e Valores



Adaptação para ABICOPI
Foi feito também uma adaptação da logo 

a ABICOPI para os mesmos padrões da 

nova marca. Usando das cores base azul 

profundo (Hex: #073651), e as fontes 

ITC Avant Gard (fonte principal) e Effra 

(fonte secundária).



1.5 Cores institucionais
A paleta reflete confiança, estabilidade e sofisticação:

turquesa claro

CMYK: C: 74%, M: 5%, Y: 20%, K: 0%

RGB: R: 47, G: 173, B: 181

Pantone: PANTONE 2234 C

Hex: #2FADB5

azul vibrante

CMYK: C: 70%, M: 30%, Y: 10%, K: 10%

RGB: R: 82, G: 145, B: 182

Pantone: PANTONE 7698 C

Hex: #0592BA

azul escuro institucional

CMYK: C: 92%, M: 42%, Y: 0%, K: 68%

RGB: R: 7, G: 54, B: 81

Pantone: PANTONE 654 C

Hex: #073651

azul profundo

CMYK: C: 91%, M: 37%, Y: 0%, K: 55%

RGB: R: 10, G: 73, B: 115

Pantone: PANTONE 5415 C

Hex: #0A4973



1.6 Tipografia
Fonte principal: ITC Avant Garde Gothic

Elegante, moderna e robusta.

Utilização preferencial em títulos, chamadas 

e identidade visual.



Fonte secundária: Effra

Simples, objetiva e institucional.

Utilização preferencial em títulos, chamadas 

e identidade visual.



1.7 Construção e aplicação do logo
Utilizar arquivos originais fornecidos pelo setor de comunicação.

A marca deve ser aplicada com espaçamento adequado e preferencialmente sobre fundo branco ou tons claros.

Exemplo da Área de Reserva



1.8 Versões da marca



1.9 Usos incorretos

Não rotacionar ou distorcer a marca Não alterar cores institucionais

Não aplicar sobre fundos com pouca legibilidade
Não usar efeitos ou sombras



Utilização equilibrada entre tons de azul 

e turquesa

#2FADB5  (turquesa claro)

#0592BA (azul vibrante)

#0A4973 (azul profundo)

#073651 (azul escuro institucional)

Obs : Pode-se usar degradê entre #2FADB5 e 

#0A4973

2.1 Paleta de cores

UNIVERSO VISUAL



Baseados nas formas do "S" estilizado da marca.

Elementos modulares, triangulares e de setas.

2.2 Elementos gráficos



Fotos que representem obras de 

infraestrutura, trabalhadores e tecnologia.

Imagens autênticas, bem iluminadas 

e seguras (uso correto de EPI).

Evitar fotos posadas ou ambientes 

desfavoráveis.

2.3 Estilo fotográfico



3.1 Materiais institucionais

APLICAÇÕES

Papel timbrado

Formato: 210 x 297 mm 
Tipo de papel: offset alta alvura, 115 g/m2 ou 
similar 
Tipo de impressão: offset 4x0 cores CMYK 
ou impressão Pantone 2x0

Folder

Formato fechado: 230 x 330 mm (A4) e 162 x 
229 mm (A5) Tipo de papel: offset alta 
alvura, 150 g/m2 ou similar Tipo de 
impressão: offset 4x0 cores CMYK ou 
impressão Pantone 2x0

Envelope ofício

Formato fechado: 220 x 110 mm
Tipo de papel: offset alta alvura, 150 g/m2 ou 
similar
Tipo de impressão: offset 4x0 cores CMYK
ou impressão Pantone 2x0



Cartão de Visita

Formato: 85 x 55 mm
Tipo de papel: couchê fosco, 300 g/m
2 ou similar
Tipo de impressão: offset 4x4 cores 
CMYK ou impressão Pantone 2x2



Cordão de crachá
Formato: 89 x 20 mm
Tipo de Suporte: tecido
Tipo de impressão: digital

Crachá
Formato: 54 x 86 mm
Tipo de Suporte: PVC
Tipo de impressão: digital



3.2 Aplicações digitais

Fundo Digital para Reuniões



Template Powerpoint



Assinatura de Email



Redes Sociais



O uso de cópias, alterações ou exibições 
deste arquivo ou de quaisquer de seus 
conteúdos é proibido.

© SINICON 2025. Todos os direitos 
reservados.


